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为持续构建以“甘味”公用品牌为统领、地方公用品牌和企业商标品牌为支撑的品牌培育体系，健全“甘味”品牌动态管理机制，进一步提升“甘味”品牌核心竞争力和市场影响力，日前，甘肃省农业农村厅印发了《甘肃省“甘味”农产品品牌目录管理办法》的通知。《管理办法》提出的品牌认定要求、“甘味”区域公用品牌和企业商标品牌享有的权利及应履行的义务以及如何做好品牌的管理和培育和表彰激励体制的建立，省农业农村厅负责人就相关内容进行了解读。
一、《管理办法》的起草背景
为贯彻落实甘肃省委、省政府关于培育打造“甘味”知名农产品品牌的决策部署，全面实施“甘味”品牌营销战略，以品牌建设为牵引带动“甘味”特色农产品核心竞争力和市场占有率提升的部署，为规范“甘味”农产品品牌管理，形成了《管理办法》初稿。
二、《管理办法》的品牌认定
在《管理办法》第一部分的内容中，我们提出了“甘味”品牌的认定原则、认定标准以及认定程序：
（一）认定原则：自愿申请，主体申报；公开、公正、公平；动态管理，能进能出的；
（二）品牌认定标准：严格按照“五有三无”标准（“有代表性、有规模、有特色、有认证、有主体支撑”“无不良记录、无质量事故、无侵权行为”），每年组织开展一次“甘味”品牌认定工作。
1．区域公用品牌入选“甘味”品牌目录应具备的条件
（1）省内某市（州）县（市、区）产地区域内、基于某主导特色优势产业所形成的某一种农产品或某一类农产品，由“产地（区域）名称＋产品品类（产业类别）名称”构成；
（2）在当地农业和农村经济中占有重要地位，有一定规模，能够持续批量供货、占有一定的市场份额；
（3）依托绿色标准化基地生产，有产地环境监测评价、营养品质检测评价、质量安全监管及追溯和标准化生产技术规程等支撑体系；
（4）有较为完整的营销推广体系和供应链体系；
（5）当地政府主管部门或其授权的单位（行业协会）持有品牌并进行统一管理和培育。
2．企业商标品牌入选“甘味”品牌目录应具备的条件
；
（2）以绿色为基本底色，产品通过绿色食品或有机农产品或农产品地理标志产品认证；
（3）产品有特色、有规模、有市场销售前景，能持续批量供货；
（4）主体是县级以上龙头企业、农民合作社示范社或示范家庭农场。
3．近三年内，有发生重大质量安全责任事故、不良信用记录、以及存在侵犯注册商标专用权处罚记录等违法行为的企业不能入选“甘味”品牌目录。
（三）认定程序
“甘味”农产品品牌认定实行主体自主申请、县区审查、市州审核、省级认定的程序。
三、“甘味”区域公用品牌和企业商标品牌享有的权利及应履行的义务
入选“甘味”区域公用品牌和企业商标品牌可获得证书、牌匾，产品包装宣传中使用“甘味”品牌标识的权利，以及在“甘味”品牌宣传推介活动中进行重点推介赋能、全国“甘味”品牌线上线下门店展示展销的权利。
企业（合作社）按“甘味”品牌标识＋区域公用品牌标识＋企业商标品牌”格式，在外包装及宣传品上规范使用“甘味”品牌标识；不得改变“甘味”品牌标识形状、颜色等外观设计严把农产品质量安全关，产品质量过硬；同步开展“甘味”品牌宣传推介和产销对接活动，同步使用“甘味”标识，同步讲好“甘味”故事；维护“甘味”品牌信誉，保护“甘味”品牌商标权益，为“甘味”品牌提供支撑的义务。
四、“甘味”品牌的管理和培育
为了规范“甘味”农产品品牌管理，增强《管理办法》的针对性和操作性，我们提出了动态管理、牌匾证书及档案管理体系和分级培育体系，具体要求如下：
（一）动态管理
1．定期监测
省“甘味”农产品品牌推广工作领导小组办公室，每两年组织一次监测评价，评价结果定期通报。
2．动态退出
（1）对互促共建不力、不按标准组织生产、不规范使用“甘味”标识，产品质量安全等方面出现问题的企业和品牌，及时从“甘味”品牌目录中退出。并收回牌匾、证书，不得继续在其产品及包装、说明书、广告宣传中使用“甘味”品牌标识。
（2）对转让、买卖、出租证书及标识或扩大使用范围的，有弄虚作假、违法违规行为的；发生重大质量安全事故或生产经营出现重大问题的，撤销“甘味”品牌标识使用资格，收回证书、牌匾，三年内不再受理申报。
3．主体变更
“甘味”品牌标识持有人发生变化的，应当凭有效证明及时向“甘味”农产品品牌推广工作领导小组办公室提出变更申请，并办理变更手续。
（二）牌匾、证书及档案管理
1．“甘味”品牌标识、牌匾和证书由“甘味”农产品品牌推广工作领导小组办公室统一制作，任何单位和企业不得伪造。证书、牌匾应当载明申请人名称、产品名称、注册商标、编号等内容。
2．市（州）农业农村和（畜牧兽医）主管部门建立“甘味”区域公用品牌和企业商标品牌档案，并于每年1月底前向省“甘味”农产品品牌推广工作领导小组办公室上报上年度品牌培育工作总结。
（三）分级培育
1．省市县分级建立品牌培育机制，打造“甘味”系列品牌。
2．培育“甘味”品牌精品，分产业、分品类、分产品打造一批市场竞争力强、占有率高、带动作用明显的“甘味”企业商标品牌，为“甘味”品牌提供有力支撑。
五、建立“甘味”品牌表彰激励机制
（一）建立“甘味”品牌奖补机制，对成绩优异、支撑有力的区域公用品牌和企业商标品牌实施以奖代补。
（二）扶持引导链主企业、协会骨干企业、合作社示范社等创响一批头部企业商标品牌。
（三）将“甘味”品牌培育、宣传推介、市场开拓和互认共建、互促共宣工作纳入市州、县区乡村振兴考核。


